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ȔȊȚȜȒȚȘȌȊȗȒȏ țȜȚȊȗȥ Ȓ ȍȘȚȘȎȘȌ

ȌȳȲȸȰȼ ȵȫȻȽȳȻȹȭȫȸȳȰȭȼȰɀȮȹȻȹȯȹȭțȟ ȼ ȸȫȼȰȶȰȸȳȰȷȬȹȶȰȰ500 ȽɆȼɊɂɂȰȶȹȭȰȵ.

ȓȼȺȹȶɇȲȹȭȫȸȳȰȼȽȫȽȳȼȽȳȵȳȻɆȸȵȫȫȻȰȸȯɆȳ ȹȼȸȹȭȸɆɀ KPI.



ȌȥȋȘȚ ȖȏțȜȊ Ȏȕȩ ȖȊȍȊȑȒȗȊ

ÅȗȸȹȮȹȶȰȽȸȳȰȺȫȻȽȸȰȻȼȵȳȰȹȽȸȹɃȰȸȳɊ

ȼ ȭȰȯȾɄȳȷȳ ȯȰȭȰȶȹȺȰȻȫȷȳțȹȼȼȳȳ.

ÅȌȹȶȰȰ 150 

ȻȰȫȶȳȲȹȭȫȸȸɆɀ 

ȺȻȹȰȵȽȹȭ ȭ 40 

ȮȹȻȹȯȫɀ țȹȼȼȳȳ.

ÅșȽȵȻɆȽȳȰ ȸȹȭɆɀ 

ȷȫȮȫȲȳȸȹȭ.

ÅȚȰȻȰȸȹȼ 

ȼȾɄȰȼȽȭȾɉɄȳɀ 

ȷȫȮȫȲȳȸȹȭ.

ÅȕȹȸȭȰȻȽȫɁȳɊ 

ȷȫȮȫȲȳȸȹȭ ȭ ȳȸȹȴ 

ȿȹȻȷȫȽ.



ȘșȚȏȎȏȕȏȗȒȏ ȊȚȏȊȕȊ ȌȕȒȩȗȒȩ

Sokol

Aeroport

Rechnoy Vokzal

Dinamo

Petrovsko-Razumovskaya

Babushkinskaya

ÅșɁȰȸȵȫȺȹȽȰȸɁȳȫȶɇȸȹȮȹ 

ȽȻȫȿȳȵȫ ȸȹȭɆɀȺȻȹȰȵȽȹȭ, 

ȺȹȽȰȸɁȳȫȶȫȾȭȰȶȳɂȰȸȳɊ

ȽȻȫȿȳȵȫȭ ȯȰȴȼȽȭȾɉɄȳɀ

ȺȻȹȰȵȽȫɀ.

ÅȓȲȾɂȰȸȳȰ

ȺȹȵȾȺȫȽȰȶɇȼȵȳɀȺȹȽȹȵȹȭ.

ÅșɁȰȸȵȫȺȻȹȯȫȱȳ 

ȽȻȫȿȳȵȫȵȹȸȵȾȻȰȸȽȹȭ, 

ȼȹȼȰȯȸȳɀ ȷȫȮȫȲȳȸȹȭ.

ÅȍɆɊȭȶȰȸȳȰȺȻȰȯȺȹɂȽȰȸȳȴ

ȺȹȵȾȺȫȽȰȶȰȴ



ȚȊțȡȏȜ ȚȏȗȜȊȋȏȕȦȗȘțȜȒ șȚȘȏȔȜȊ

ÅȓȼȺȹȶɇȲȹȭȫȸȳȰȷȸȹȮȹȾȻȹȭȸȰȭɆɀȷȰȽȹȯȳȵȻȫȼɂȰȽȹȭ,ȺȹȲȭȹȶɊɉɄȳɀȾɂȰȼȽɇȼȰȲȹȸȸɆȰ

ȵȹȶȰȬȫȸȳɊ, ȺȻȹȯȾȵȽȹȭɆȰ, ȵȹȸȵȾȻȰȸȽȸɆȰȻȳȼȵȳȳ ȻȳȼȵȳȺȫȯȰȸȳɊȽȻȫȿȳȵȫ.

ÅȟȳȸȫȸȼȹȭɆȴȫȸȫȶȳȲȷȫȮȫȲȳȸȫc ȺȻȹȮȸȹȲȹȷȺȹȽȰȸɁȳȫȶɇȸȹȮȹPTI

ÅȌɉȯȱȰȽȳȻȹȭȫȸȳȰȽȰȵȾɄȳɀȲȫȽȻȫȽȭ ȯȰȴȼȽȭȾɉɄȳɀȺȻȹȰȵȽȫɀ


